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Marka ORLEN na zagranicznych stacjach koncernu

y 10705 1010 EpLOTOS

Jeszcze w tym roku na czeskich, niemieckich i stowackich stacjach koncernu pojawi si¢ marka
ORLEN.

WIECEJ czytaj w najblizszym wydaniu "Paliw Ptynnych". Z petnq of ertq PKN Orlen mozna byto
zapoznaé sie na organizowanych wyltqcznie przez Polskq Izbe Paliw Ptynnych XX VI Migdzynarodowych

Targach STACJA PALIW 2019

Jest to element wdrazanej strategii cobrandingu, zakladajacej wspolistnienie lokalnych marek
Benzina i star z logotypem Grupy ORLEN. W ramach dziatan, ktére docelowo maja zmierzac do
pelnego rebrandingu sieci, na wszystkich rynkach bedzie prowadzona spéjna komunikacja, w
ktorej istotng role odgrywac bedzie dalsze zaangazowanie w Formule 1.

W ramach wzmacniania znajomoSci marki ORLEN potaczone logotypy beda pojawia si¢ migdzy innymi
na dystrybutorach, pylonach cenowych oraz na ekranach wewnatrz stacji Benzina i star. Koncern
wprowadzi flagowa marke do lokalnych dziatari marketingowych, wykorzystujac na rynkach
zagranicznych takze potencjal komunikacyjny wynikajacy z zaangazowania w Formulg 1 i sponsoring
Roberta Kubicy.

Podjelismy strategiczng decyzje, ze bedziemy budowac jedng miedzynarodowq marke ORLEN na wszystkich
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rynkach, gdzie prowadzimy dziatalnosé lub sprzedawane sq nasze produkty. Juz dzis jestesmy narodowym
championem — najwiekszq firmq w tej czesci Europy i najcenniejszq polskq markq wyceniang na 4,7 mld zt —
ale bez spojnego wizerunku nie wykorzystujemy w petni naszego potencjatu. Bedzie to proces, ktory
roztozymy na lata. Nie przewidujemy rewolucji, dlatego na tym etapie nie likwidujemy bliskich klientowi
marek lokalnych w Czechach, na Stowacji i w Niemczech, ale tqczymy je z logotypem Grupy ORLEN.
Pozwoli to zbudowac rozpoznawalnosé marki ORLEN na tych rynkach. Docelowy rebranding pozwoli nam
uzyskac synergie w obszarze komunikacji i marketingu, a jego wsparciem bedzie wykorzystanie naszego
dalszego zaangazowania w jeden z najbardziej popularnych sportow na swiecie, czyli Formute 1 —
powiedziat Daniel Obajtek, Prezes Zarzadu PKN ORLEN.

Najsilniejsze atrybuty wizerunkowe marki ORLEN to nowoczesnos¢, zaufanie, przyjaznosc, szeroka oferta i

wysoka jakoS¢ produktow i ustug. Te wazne dla klientow wartosci chcemy przenies¢ rowniez na rynek czeski,
stowacki i niemiecki. Najwazniejszy cel jaki przyswieca nam przy rebrandingu, to dotarcie do nowych grup

klientow i zwiekszanie wolumenow sprzedazy — powiedziata Patrycja Klarecka, Czlonek Zarzadu PKN

ORLEN ds. Sprzedazy Detalicznej.

W ramach wdrazania strategii cobrandingu koncern planuje migdzy innymi wspdlny zakup powierzchni
reklamowych dla wszystkich krajow, wspolne zakupy nagréd w konkursach i promocjach, a takze
wzmocnienie komunikacji korporacyjnej na rynkach zagranicznych.
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