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Orlen najcenniejszą polską marką

  

PKN Orlen, popularna sieć handlowa Biedronka oraz bank PKO BP znalazły się w czołówce
rankingu najcenniejszych marek dziennika „Rzeczpospolita”.

– W tegorocznym rankingu marek na pierwszym miejscu nadal króluje Orlen. Tuż za nim plasuje się sieć
Biedronka, a na trzecim miejscu PKO Bank Polski. Różnica pomiędzy poszczególnymi markami wyraźnie
się jednak zmniejszyła. Wartość marki Orlen znacznie zmniejszyła się z uwagi na spadek cen paliw, a z
drugiej strony Biedronka zwiększyła swoje obroty, co automatycznie przełożyło się na wzrost wartości tej
marki – mówi agencji Newseria Biznes Jacek Ślusarczyk z firmy doradczej Acropolis Advisory,
zajmującej się wyceną przedsiębiorstw i doradztwem transakcyjnym dla firm, która jest partnerem
merytorycznym rankingu.

Pierwsze miejsce w 13. edycji rankingu najcenniejszych polskich marek dziennika „Rzeczpospolita”
obronił Orlen. Jego wycena spadła jednak o 13 proc. (0,5 mld zł) rok do roku. Obecnie już tylko 100 mln
zł dzieli go od drugiej w rankingu Biedronki, która w porównaniu z ubiegłorocznym rankingiem
zanotowała 4-proc. wzrost.

Na wycenę wartości danego brandu wpływają zarówno twarde mierniki – takie jak wielkość sprzedaży –
jak i subiektywne oceny konsumentów. Jacek Ślusarczyk zwraca uwagę, że w tym roku zmieniła się
metodologia badania i oceny konsumenckiej poszczególnych brandów, co mogło wpłynąć na roszady w
zestawieniu najcenniejszych polskich marek.
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