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Orlen najcenniejsza polska marka

Rzeczpospolita przygotowuje ranking marek w oparciu o kryteria finansowe. Warto§¢ marki Orlen wyceniono na kwotg 3,8
mld zt, co w poréwnaniu z ubiegloroczng klasyfikacja stanowi wzrost wartosci o 200 mln zt. Istniejaca od 10 lat marka ORLEN
wyprzedzila szereg uznanych brandéw funkcjonujacych o wiele dluzej na krajowym rynku, stajac si¢ jedna z najbardziej
znanych wizytéwek rozwoju i przemian jakie zaszlty w Polsce. - W przypadku ORLEN-u jedna dekada wystarczyta, by wejs¢ do
grona ikon polskich przemian ostamiego 20-lecia i stac sie jednq z najwazniejszych polskich marek. Nasze logo jest synonimem
nowoczesnej marki narodowej - profesjonalnej, oferujqcej produkty dostosowane do potrzeb Klienta i rozwiqzania na swiatowym
poziomie. To, ze w tak krotkim czasie ORLEN zdotat czterokrotnie wygrac ten ranking, Swiadczy o szybkosci 7 jakq porusza sie
teraz Swiat gospodarki - powiedzial Jacek Krawiec, Prezes Zarzadu PKN ORLEN. VII edycja Rankingu przygotowana zostata
przez dziat ekonomiczny dziennika ,,Rzeczpospolita” przy udziale merytorycznym firmy Acropolis Advisory, we wspotpracy z
firmg Nielsen.
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Marka ORLEN pojawita si¢ na polskim rynku w 2000 roku, po uchwale Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia
Akcjonariuszy o przyjeciu przez Polski Koncern Naftowy S.A. nazwy handlowej ORLEN. Od tego momentu marka stata si¢
osig dziatan komunikacyjnych Koncernu, co umozliwito firmie stworzenie spdjnego przekazu wizerunkowego. Pierwsza stacje
paliw ORLEN oddano do uzytku 10 listopada 2000 roku na osiedlu ,,Orlim” w Jeleniej Gérze — Cieplicach. Dzi$ pod tym
brandem funkcjonuje 971 stacji w Polsce i 23 na Litwie. Tworzac nowa marke przyjeto zatozenie, ze nowy brand powinien
kojarzy¢ si¢ z opisanymi w strategii pojgciami: Swiatowy, naftowy, nowoczesny i narodowy. Musi odzwierciedla¢ jakosc, site,
moc, energi¢, branzg paliwowa i petrochemiczng oraz prezentowaé technologiczne i proekologiczne zaawansowanie.
Uwzgledniaé takze polski rodowdd firmy i jej dominujaca pozycj¢ na rynku. Nazwa ORLEN powstata z potaczenia stowa
ORZEL,, ktére oddaje polski charakter firmy oraz jest symbolem sity, aspiracji i zwycigstwa ze stowem ENERGIA, ktére jest
bezposrednio zwigzane z podstawowa branza, w jakiej dziata Koncern.

Druga z marek Koncernu — Bliska, firmujaca stacje paliw segmentu ekonomicznego, obecna na rynku zaledwie od 5 lat,
awansowala o jedna pozycje i zostata sklasyfikowana na wysokim 16 miejscu, z wyceng 700 mln zt. Brand Bliska zostat
wprowadzony na rynek w 2005 roku w odpowiedzi na potrzeby klientéw oczekujacych wezszej oferty handlowej i nizszych
cen.

Zrédto: http://paliwa.pl/strona-startowa/archiwum/orlen-najcennie jsza-polska-marka



http://paliwa.pl/strona-startowa/archiwum/orlen-najcenniejsza-polska-marka
http://www.tcpdf.org

