Strefa przedsiebiorcy

2018-11-06

Trade Show Marketing w nowoczesnym wydaniu. Aplikacja
mobilna marki Castrol
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Branzowe targi wystawiennicze nadal przyciagaja rzesze zainteresowanych, a wsréd marketeréw sa
jedna z najpopularniejszych form promocji produktéw czy ushug. Ale do zbudowania pozadanego
wizerunku, zwrécenia uwagi odwiedzajacych i partneréw biznesowych, nie wystarczy juz samo
stoisko, hostessy i darmowe gadzety reklamowe. Nowoczesny trade show marketing to spore
wyzwanie eventowe, ale odpowiednio dobrane narzedzia zagwarantuja sukces i przyniosa wymierne
efekty, co z powodzeniem udawania marka Castrol.
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Castrol, jeden z czotowych producentéw olejéw silnikowych i srodkéw smarnych, na potrzeby targéw
Auto Land Expo w Ostrédzie, najwigkszego tego typu wydarzenia motoryzacyjnej w péinocno-wschodniej
czedci Polski, przygotowat mobilng aplikacje quizowa. W odbywajacej si¢ w pazdzierniku imprezie udziat
wzigto blisko 10 000 przedstawicieli branzy serwiséw samochodowych.

Stoisko marki Castrol, partnera strategicznego targéw, wzbudzilo ogromne zainteresowanie. Przyczynit si¢
do tego opracowany przez agencj¢ Time4 Digital mobilny quiz z nagrodami. WySwietlane na 42-calowym
ekranie dotykowym pytania sprawdzaly praktyczng znajomos¢ czgsci samochodowych i ich zastosowania.
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Na kazdego z uczestnikow zabawy czekato 10 losowo wybranych pytan, a do konicowego wyniku wliczaty
si¢ nie tylko prawidlowe odpowiedzi, ale tez czas. Na tej podstawie powstawata klasyfikacja generalna, a
zwyciezcy kazdej z trzech rund zdobywali nagrody zwigzane ze startujacym w Formule 1 zespotem
Renault.

— Planujqc nasze aktywnosci na targach Auto Land Expo szukalismy pomystu, ktory pozwoli w kreatywny
sposob zaangazowac uczestmikow, tqczac prezentacje naszej marki z dobrq zabawaq. Interaktywny quiz
okazat sie wielkim sukcesem, co potwierdza ogromne zainteresowanie zaréwno aplikacjq, jak i catq
naszq ofertq. Stoisko okazato sie doskonatq wizytowkq firmy — odwaznie siegajqcej po nowoczesne
rozwiqzania i podqzajqcej za trendami — mowi Tarek Hamed, Marketing Activation Manager CEE
odpowiedzialny za promocj¢ marki Castrol w Polsce.

Ekran z quizem zamieszczony zostal na beczce olejowe]j. Spdjnos¢ wizualng z marka podkreslata tez
warstwa graficzna aplikacji, w tym animacje, komunikaty, przyciski i belka nawigacyjna. Do wzigcia
udziatu w zabawie zachg¢cala grafika na ekranie startowym. Zastosowane przez Time4 Digital innowacyjne
rozwigzania pozwalaly szybko przechodzi¢ przez kolejne etapy, przechowywa¢ dane, monitorowac
interakcje uzytkownikow 1 podawa¢ wyniki. Catos¢ skutecznie przykuwata uwage odwiedzajacych.
Zatrzymywala ich na dluzej przy stoisku, dajac mozliwo$¢ rozmowy na temat produktow.

— Branzowe targi to doskonata okazja, by dotrze¢ do potencjalnych klientow, ale tez ogromne wyzwanie, by
zrobi¢ wrazenie na odwiedzajqcych i wyroznic sie wsrod konkurencji — mowi Mateusz Burczyriski, CEO
Agencji Time4 Digital.— Swiat motoryzacji od zawsze przeplata sie ze Swiatem nowych technologii i na tym
potqczeniu oparlismy aplikacje. Bazujqc na naszym doswiadczeniu i dostepnych narzedziach digitalowych,
zdecydowalismy sie na interaktywny quiz. Ten sposob prezentacji pozwolit uczestmikom wejs¢ do Swiata
marki Castrol, sprawdzi¢ swojq wiedze, a przy okazji wprowadzat element rywalizacji i dawat szanse na
wygranie ciekawych nagrod — dodaje.

Aplikacja przygotowana na targi Auto Land Expo to kolejny multimedialny projekt Time4 Digital.
Agencja dziala juz od niemal dekady, oferujac obecnie najbardziej zaawansowane na rynku publikacje w
formie portali webowych, aplikacji mobilnych czy customowych systeméw. Na koncie ma wspoiprace
m.in. z takimi markami jak: Carrefour, Castrol, Ferrari, Philip Morris, Porsche, Roche czy
Santander.
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