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ekspanSJl — jak wielk
rozwijajq siec stacji
poza metropoliami?
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Franczyza to bardzo popularny model wspotpracy, w ktérym niezalezny przedsiebiorca prowadzi
dziatalnos¢ pod markg silnego partnera, korzystajac z jego know-how, logistyki i rozpoznawalnosci.
Cho¢ mogtoby sie wydawac, ze duze sieci stacji paliw to domena metropolii — bo to wiasnie

tam widujemy je na kazdym rogu — coraz wieksze znaczenie zyskujg jednak mniejsze lokalizacje.
Stacje dziatajace pod szyldem najwiekszych graczy rynku paliwowego coraz czesciej pojawiajg sie
w matych miastach. Nie jest to przypadek, bo za takim kierunkiem rozwoju stojg przemyslane
powody biznesowe i strategiczne decyzje.

Franczyza - szansa na sukces
w mniejszych lokalizacjach

W branzy paliwowej, gdzie konku-
rencja jest ogromna, a wymagania in-
westycyjne raczej wysokie, franczyza
staje sie niezwykle skutecznym narze-
dziem rozwoju - zaréwno dla duzych
koncernéw, jak i mniejszych podmio-
téw. Co sprawia, ze model ten cieszy
sie coraz wiekszym powodzeniem po-
za najwiekszymi osrodkami miejski-
mi? Powdd jest bardzo prosty - dzi$
najwieksze aglomeracje sa juz w du-
zej mierze nasycone, zarbwno pod
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wzgledem liczby stacji, jak i obecnosci
konkurencji. W poszukiwaniu dalsze-
go wzrostu firmy paliwowe przeno-
szg wiec swoja uwage na tereny, gdzie
wciaz istnieje realne zapotrzebowanie
na dostep do ustug paliwowych.
Wrasnie w takich lokalizacjach mo-
del franczyzowy okazuje sie wyjat-
kowo skuteczny. Z perspektywy du-
zych koncernéw umozliwia on szybkie
i sprawne powigkszenie zasiegéw bez
koniecznosci angazowania duzych
naktadéw inwestycyjnych. Dla lokal-
nych przedsiebiorcéw jest to z kolei

ogromna szansa na prowadzenie biz-
nesu pod znana marka, przy wsparciu
operacyjnym, marketingowym i tech-
nologicznym, ktére trudno bytoby
osiagna¢ samodzielnie. Uruchomienie
stacji paliw pod duza i rozpoznawal-
na marka minimalizuje zatem ryzyko
biznesowe i skraca czas potrzebny do
osiggniecia stabilizacji finansowej na
nieco trudniejszym i bardziej wyma-
gajacym rynku, jakim moga okazac sie
mniejsze miejscowosci.

- Model franczyzowy odgrywa dla
nas kluczowgq role w strategii rozwoju,



takze poza duzymi aglomeracjami.
Umozliwia on ekspansje naszej sieci
w mniejszych miejscowosciach przy
zachowaniu jednolitych standardéw
operacyjnych i wysokiej jakosci obstu-
gi charakterystycznej dla marki Circ-
le K - informuje biuro prasowe marki.
- Dzieki franczyzie lokalni przedsie-
biorcy mogq korzysta¢ z ugruntowa-
nej pozycji marki, sprawdzonych roz-
wiqzan operacyjnych oraz wsparcia
centralnego, co zwieksza szanse na
osiggniecie rentownosci.

Model franczyzowy pozwala wiec
duzym koncernom na szybkie zago-
spodarowanie nowych obszaréw bez
koniecznosci ponoszenia petnych
kosztéw inwestycyjnych. Nie wypa-
da jednak pomina¢ faktu, ze angazu-
jac lokalnych przedsiebiorcéw, kto-
rzy znaja specyfike regionu i potrafig
lepiej dopasowaé oferte do ocze-
kiwan lokalnych klientéw, franczy-
zodawca réwniez wydaje sie by¢ na
wygranej pozycji.

Prég wejscia dla lokalnego
przedsiebiorcy

Chot franczyza otwiera drzwi do pro-
wadzenia biznesu pod szyldem sil-
nej marki, nie oznacza to jednak, ze
jest to rozwiazanie dla kazdego. Duze
sieci paliwowe oferujagc komplekso-
we wsparcie franczyzobiorcy, stawiajg
réwniez konkretne wymagania.

Sieci takie jak Circle K, MOYA czy
Orlen szczegdlng wage przywiazuja
do atrakcyjnej lokalizacji - stacja po-
winna znajdowacd sie w atrakcyjnym

potozeniu i miejscu o dogodnym do-
jezdzie czy dobrej widocznosci, ale
takze w lokalizacji z perspektywa roz-
woju. Znaczenie moze mieé wiec to,
czy w okolicy powstang nowe osiedla,
czy istnieje szansa na wzrastajace nate-
zenie ruchu tranzytowego. Co jednak
najciekawsze — duze sieci zaznaczaja,
ze nie wymagaja od franczyzobiorcow
doswiadczenia w prowadzeniu handlu
czy w branzy paliwowe;j.

- Stacja powinna znajdowac sie
w miejscu o dogodnym dojeZdzie, dobrej
widocznosci i dostepie do ruchu tran-
zytowego lub statego ruchu lokalnego
- kluczowego dla zapewnienia odpo-
wiedniego wolumenu sprzedazy. Wazna
jest rowniez perspektywa rozwoju da-
nej lokalizacji, zaréwno pod wzgledem
infrastruktury, jak i potencjatu wzrostu
popytu na produkty i ustugi oferowa-
ne na stacji. W Circle K nie wymagamy
wczesniejszego doswiadczenia w pro-
wadzeniu dziatalnosci handlowej, dlate-
go zapewniamy kompleksowe szkolenia
i wsparcie, ktére umozliwiajq efektywne
zarzqdzanie stacjq nawet osobom bez
zaplecza w branzy. Kluczowe sq przede
wszystkim zaangazowanie, stabilnos¢
finansowa oraz gotowos¢ do inwesto-
wania w dostosowanie placéwki do
standarddw sieci, co pozwala zachowac
wysoki poziom jakosci w catej sieci Circ-
le K — ttumaczy biuro prasowe.

Partnerstwo, ktoére sie optaca

W dynamicznie zmieniajacym sie oto-
czeniu rynkowym franczyza staje sie
nie tylko jednym z popularniejszych,
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ale tez najbardziej efektywnych mo-
deli rozwoju sieci stacji paliw w Polsce.
Coraz wiecej niezaleznych operatorow
- szczegOlnie w mniejszych miejsco-
wosciach — dostrzega dzi$ ogranicze-
nia samodzielnego funkcjonowania
na bardzo nasyconym i konkurencyj-
nym rynku. Potrzeba silnego brandin-
gu, dostepu do nowoczesnych narze-
dzi marketingowych, a takze wsparcia
operacyjnego i technicznego sprawia-
ja, ze przystapienie do sieci franczy-
zowej jest dzi$ bardzo atrakcyjnym
rozwigzaniem. To wtasnie kluczowi
gracze rynku paliwowego i najbar-
dziej rozpoznawalne marki oferuja
wszystko to, co wydaje sie fundamen-
tem budowania silnej pozycji lokalnej,
zwiekszania obrotéw i skutecznego
przyciggania klientéw.

Trend ten wyraznie wida¢ w dzia-
faniach kluczowych graczy na rynku
paliw, takich jak Orlen, Moya, BP czy
Circle K, ktére aktywnie rozwijaja swoj
model partnerski.

- Obserwujemy rosnqce zaintereso-
wanie modelem franczyzowym wsréd
wtascicieli niezaleznych stacji paliw
w mniejszych miejscowosciach. Wie-
lu z nich dostrzega szanse na poprawe
rentownosci swoich lokali oraz moz-
liwos¢ wykorzystania sprawdzonych
rozwiqzan, jakie oferuje Circle K. Model
franczyzowy pozwala naszej marce na
elastycznq, skalowalng ekspansje oraz
lepsze dostosowanie oferty do specy-
fiki lokalnych rynkéw, co w diuzszej
perspektywie przektada sie na wzrost
udziatéw rynkowych i dalsze umacnia-
nie pozycji sieci w Polsce — wyjasnia
biuro prasowe marki.

Jest réwniez druga - nie mniej
obiecujaca strona medalu - dla sa-
mych koncerndw, franczyza staje sie
dzi$ jednym z najwazniejszych narze-
dzi multiplikacji sprawdzonego mo-
delu biznesowego.

W warunkach rosnacej konkurencji
izmieniajacych sie oczekiwan klientéw
sektora paliwowego franczyza staje
sie kluczowym ogniwem taczacym lo-
kalng przedsiebiorczos¢ z globalnymi
standardami. Na tle nasyconych aglo-
meracji, to wlasnie mniejsze osrodki
coraz czesciej przyciagaja uwage du-
zych koncernéw paliwowych.

= Anna Rychlewicz
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REKLAMA PLATNA

Twoj biznes. Nasze doswiadczenie.

Franczyza MOL Polska to wiecej niz stacja paliw — to sprawdzony
model biznesowy, oparty na wieloletnich doswiadczeniach
lokalnych i miedzynarodowych w ramach Grupy MOL. Budujemy
partnerskie relacje, zapewniajgc stabilne warunki wspotpracy,
szerokie wsparcie i innowacyjne rozwigzania.

MOL Polska oferuje franczyzobiorcom:

silna i rozpoznawalna franczyza oparta wsparcie dedykowanych know-how i narzedzia
marka na rynku stacji na najwyzszych ekspertéw na kazdym marketingowe, ktore
partnerskich standardach etapie wspotpracy pomagajq zwieksza¢ sprzedaz



MOL Polska zapewnia:

petne wsparcie operacyjne
i marketingowe

innowacyjne paliwa MOL EVO
i EVO Plus

program lojalnosciowy
MOL MOVE

kampanie reklamowe, promocje
i loterie dla klientow

platforme szkoleniowg eSmile
dla pracownikéw

dostep do szerokiego portfolio
kart flotowych oraz zewnetrznych
emitentéw

gwarancje dostepnosci paliw
i elastyczne formy transportu

firmowa odziez dla pracownikow
stacji

Ogodlne zasady wspotpracy:

5-letni okres
trwania umowy

przejrzyste opfaty i elastyczne
formy zabezpieczen

niezalezno$¢ Partnera w polityce
cenowej stacji

atrakcyjny pakiet inwestycyjny: wizualizacja,
meble, wyposazenie strefy gastronomii

nowoczesny system kasowy utatwiajacy
zarzadzanie sprzedaza

lokalny opiekun operacyjny i wydzielony
dziat obstugi Partneréw
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