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Marki wlasne w convenience stacji paliw - specjalnie dla Polskiej
Izby Paliw Plynnych komentuje Edyta Dembinska, Manager
Marki Wlasnej Piotr i Pawel

Obecny styl zycia oraz brak czasu i ciagly poSpiech powoduje , ze bardzo dynamicznie rozwija si¢
kategoria wszelkich dan gotowych, ‘food to go’. Réwniez w obszarze marek wtasnych klient oczekuje
taniszej, ale dobrej jakoSciowo alternatywy. Prognozuje sig, ze te produkty beda si¢ co raz lepiej
sprzedawac, bo zmienia si¢ model rodziny, nasz spos6b zycia i pracy, polski klient jest rowniez co raz
bardziej zamozny.

Marka whasna zdobywa zaufania klientéw i odbudowuje swoje pozycje na rynku polskim. Swiadcza o tym
cho¢ dane AC Nielsena, ktéra podaje , ze co 3 produkt w polskim koszyku zakupowym to produkt marki
wilasnej. Niektore bogate kraje europejskie takie jak np. Szwajcaria czy Hiszpania maja nawet 50-proc.
udziat w sprzedazy marki wilasnej. Nie wiele mniejszy udzial jest w Niemczech czy UK. To pokazuje jak
duzy potencjat jest jeszcze przed marka wilasna. To, co decyduje o zakupie MW, to nadal cena — tak
odpowiada 50% klientéw, ale réwniez jakosc¢, polskie pochodzenie czy produkty z ‘czysta etykiety’.

Nie ma juz bowiem miejsca na rynku na produkty w markach wlasnych o niskiej jakosci i w nieciekawej
szacie graficzne].

W marce wlasnej oprécz oferty podstawowych produktéw (nabial, przetwory, papier toaletowy, reczniki,
wedliny, mrozonki) co raz czeSciej pojawia si¢ produkty pochodzace z upraw ekologicznych czy zywnoSci
funkcjonalna. Sie¢ Piotr i Pawet odpowiada na te oczekiwania i w swojej ofercie ma produkty bio — to
»Piotr i Pawet Bio” jak rowniez zywno$¢ funkcjonalna, z warto$cig dodana — ,,Piotr i Pawet Plus”.



Opakowanie dla produktu marki wtasnej musi by¢ spojne ze strategia przyj¢ta przez sie¢ handlowa. W
strategii synergii czyli nazwa marki wtasnej jest tozsama z nazwa sieci - wypracowana przez lata pozycja
rynkowa sieci gwarantuje wysoka i powtarzalng jako$¢ produktéw w marce wlasnej. Marka wtasna tak
samo brzmiaca jak nazwa szyldu handlowego, jesli ten jest dobrze postrzegany wsréd konsumentow,
gwarantuje juz spory sukces sprzedazy produktéw private label.

Rynek marek wiasnych wchodzi dzi§ na nowy etap rozwoju. Koriczy si¢ juz czas produktu ,,me too”, w
ktérym kopiowato si¢ lidera rynkowego, a opakowaniem podazato za gtéwnym nurtem. Aby wyréznié
swoja marka wtasng na rynku, nalezy stworzy¢ produkty, ktore nikogo nie kopiuja, a tworza swoja wiasna
historig. Dlatego tez przed zespotem dzialéw marketingu i wspétpracujacymi z nig agencjami
reklamowymi stoi spore wyzwania, by opracowac opakowanie, ktére przyciagnie uwage, wyrézni produkt
na pétce i sktoni klienta do jego zakupu. Ale zanim stworzymy opakowanie, musimy zada¢ sobie pytanie
do kogo kierujemy produkt i czego oczekuje od nas klient. PowinniSmy przeanalizowaé kategori¢ z
panujacymi w niej trendami rynkowymi i podejmowanymi dzialaniami konkurencji. Dopiero uzbrojeni w
taka wiedze mozemy zaczac proces kreacji opakowania. Tworzac je, powinniSmy zadbaé, by opakowanie
byto czytelne i komunikatywne, a tredci ktore niesie byty spdjne, a co najwazniejsze, zeby wzbudzato
emocje 1 pozadanie. Idealnie, aby projektantom i brand managerom udato polaczy¢ opakowaniu premium
z prostota przekazu oraz wywotaé u kupujacego ciekawos$¢, emocje i pozytywne skojarzenia. PowinniSmy
unikaé projektow przegadanych i cigzkich, czyli takich, gdzie na opakowaniu duzo si¢ dzieje.

Czgstym zabiegiem stosowanym na opakowaniu jest nadawanie ,,stempli” 1 ,,pieczatek” jakoSciowych —
opracowanych przez sie¢. To zabieg marketingowy — jesli produkt ma niska jakos¢, taki zabieg nie wptywa
pozytywnie na postrzeganie przez klienta.

Klientéw natomiast co raz czgScie] przekonuja certyfikaty jakosciowe, takie jak nadawane dla produktow
pochodzacych z upraw ekologicznych, oryginalny znak ,,Przekres§lonego Ktosa” dla zywosci

bezglutenowej, rowniez znaki jakoSciowe nadawane przez kapituty organizacji, np. ,,TOP produkt", Godio
Polskie. Takie certyfikaty komunikowane na opakowaniu sa dobrze odbierane przez konsumenta a produkt
zyskuje wiarygodnos¢.

Zrédto: Piotr i Pawet

Jezeli szukasz of erty producentow marek wtasnych, znajdziesz jq podczas organizowanych wytqcznie

przez Polskq Izbe Paliw Ptynnych XXV Miedzynarodowych Targéw STACJA PALIW 2018, w dniach
9-11 maja 2018 r., na terenie EXPO XXI, Warszawa, ul. Pradzyriskiego 12/14

WIECEJ czytaj w styczniowym wydaniu miesigcznika "Paliwa Ptynne"
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